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Kusaklar boyunca reklamcilar erisim, frekans, farkindalik yaratma, istek
uyandirma ve satin aldirma amaclarina odaklanmistir. Bunun icin reklamin izledigi
yol, tuketiciye yasaminin farkli alanlarinda ulasarak iletisini aktarmaktir. Ancak
reklamcilar da teknolojinin gelisimine ayak uydurduklarindan, tuketiciyi etkilemek
icin  kullanilan yoéntemler toplumsal degisimler ve teknolojik gelismelerle
cesitlenmektedir. Gunumuzde reklamcilik meslegdi eskisiyle ayni zorunluluklara
yanit vermektedir, ancak reklami ileten aygitlar goéorulmemis olanaklar
sunmaktadir.

Dijitallesme, ¢cok buyUk toplumsal ve ekonomik 6onem tasimaktadir. Kimi
yazarlar bu dénusimu dérduncu endustri devrimi olarak adlandirmaktadir.
Dijitallesme, érgutlerin hizla ve buyuk 6lctde degisimine yol acarken reklamcilik da
bundan payini almistir. Reklam pazari giderek buyumekte ve bu alana yapilan
yatirimlar artmaktadir. Dijital reklam pazarinin hizli gelisimi, ekonomik ve iletisimsel
yeni konular, sorunlar ortaya koymakta ve bu yeni etkinlik alanini gelistirmektedir.

Galatasaray Universitesi Stratejik iletisim Yoénetimi (GSUStrat) Konferanslari
dizisinin dorduncu etkinligi olarak 15 Aralik 2021 tarihinde dUzenlenecek olan ulusal
konferansta, “Dijital Cagda Reklam Yonetimi: Yeni Yonelimler ve Stratejiler”
bashgr altinda reklam alaninda guncel gelismeleri daha iyi kavramak
amaclanmaktadir. Dijitallesmenin &zneler, reklam sektéru calisanlari Uzerindeki
etkileri; reklam sdylemine, temsillerine nasil yansidigi ve siyasal reklam alaninda
dijitallesmeyle gelen degisimler degerlendirilmek istenmektedir. Bu sorunsali ele
almak icin u¢ temel eksen onerilmektedir:

1. Olanaklar ve riskler: Dijital mecralar, tuketiciye yeni erisim bicimleri dnererek
reklamcilarl yaratim ve Uretim bicimlerini yeniden degerlendirmek durumunda
birakmistir.  internet  Gzerinde reklam, mecralarin, sunum bicimlerinin
cesitlenmesini getirmistir. Algoritmalar, internet kullanicilarinin web Uzerindeki
hareketlerini izlemeye, tercihlerini saptamaya ve ilgi alanlarina ydnelik
kisisellestirismis reklamlar yaparak “mikro hedeflemeye” elvermektedir. Bdylece
“advergaming”, “transmedya reklamcilik”, “viral reklam”, “dogdal reklam”, “konum
temelli reklam” gibi reklam bicimleriyle tanisiimistir. Ayrica dijitallesme,
“influencer”lar gibi aracilarla sosyal aglar yoluyla iliskileri de zorunlu kilmistir. Bu
aracilara basvurmak reklam etkinlikleriyle ugrasanlar icin yeni degildir ancak dijital
cagda cok daha 6onemli duruma gelmistir. Reklamin dijitallesmesi, yeni reklam
bicimleri, hedef kitleye yeni seslenme olanaklariyla birlikte, reklamverenin itibarini
zedeleyebilecek, tuketici mahremiyetini ihlal edebilecek durumlara da yol



acabilmektedir. Olanaklar ve riskler ekseniyle, reklamda yeni ufuklar ile olasi
risklerin nasil ele alinabilecegini ve dnlenebilecegini tartismak amaclanmaktadir.

2. Temsil ve soylem: Reklam soylemleri kolektif bir imgelemin tasiyicisidir ve
temsillerimizi bicimlendirmeye katkida bulunur. Reklam, Urdnu ya da hizmeti
tanitirken bir degerler dizgesine de basvurur. Reklam sdylemi yalnizca urdn ya da
hizmetin islevsel degeri Uzerine temellenmez, satin alan tuketiciye simgesel
degerlere ulasma olanagdi da sunar. Reklamin kullanimlari ve kodlari 6zellikle sosyal
medyanin kullanimiyla gudnimuzde cok degismistir. Bu eksen c¢evresinde dijital
ortamda bu durumun nasil gelistigi, hangi yéntemlerin, hangi temsiller, hangi
séylemlerin kullanildigi ele alindigi sorularina yanit aramak istenmektedir.

3. Siyasal reklamcilikta yeni yonelimler: Siyasal reklamcilik da dijitallesmenin
etkisinin derinden yasandigi alanlardan biridir. Son yillarda siyasal reklamlar, dijital
paylasim platformlari yoluyla yeni bir boyut kazanmistir. Yeni mecralarin esnekligi,
secim donemi disinda siyasal reklam yapmayi da yayginlastirabilmektedir. Kimi
durumlarda siyasal reklam ve yurttaslari bilgilendirme arasindaki sinirin
belirsizlestigi de saptanabilir. Bu platformlarin hedef kitleyi ayrintili bir bicimde
saptayabilme olanagi tanimasi iletilerin iceriklerini bireylerin kimi o6zelliklerine
uygun iletiler aktarmayi kolaylastirmaktadir. Konferansin uguncu ekseni, siyasal
reklamciligin dijitallesmeyle gelen yeni bicim ve ydnelimlerini, yeni etik sorunlari,
siyasal reklamin tonu, izlekleri ve stratejisi Uzerine nasil bir etkisi oldugunu ve
bunun uzun vadedeki olasl yansimalarini, demokrasiyi yenileme guclerini tartisma
amacini tasimaktadir.

Onerilen bu Uc¢ eksen disinda ulusal konferansimiz farkli yaklasimlara ve bakis
acilarina, konuyla ilgili diger bildirilere de aciktir. Basvurular, basvuru formunun
stratejikiletisim@gsu.edu.tr adresine gonderilmesi ile yapilacaktir. Konferansa
dinleyici olarak katilmak isteyenlerin de yine ayni formda kendilerine ayrilan alani
doldurarak, ayni adrese gondermeleri gerekmektedir. Basvuru formuna
gsustrat.gsu.edu.tr web adresi Uzerinden erisilebilir.

* Konferansta sunulan bildiri tam metinleri dijital ortamda yayinlanacaktir.
* Konferansin dili TUrkce'dir.

* Konferans cevrim ici olarak gerceklestirilecektir.

* Konferansa katilm Ucretsizdir.

Onemli Tarihler

Ozet gbnderimi icin son tarih: 18 Ekim 2021
Ozetlerin degerlendirilmesi: 27 Ekim 2021

Tam metinlerin son kabul tarihi: 29 Kasim 2021
Konferans programinin ilan tarihi: 8 Aralik 2021
Konferansin gerceklesecedi tarih: 15 Aralik 2021

Konferansin Akademik Kurulu

Prof. Dr. inci CINARLI (Galatasaray Universitesi iletisim Fakultesi)
Prof. Dr. Banu KARSAK (Galatasaray Universitesi iletisim Fakultesi)


mailto:stratejikiletisim@gsu.edu.tr
http://gsustrat.gsu.edu.tr/

Prof. Dr. Kerem RIZVANOGLU (Galatasaray Universitesi iletisim Fakultesi)

Prof. Dr. Halime YUCEL (Galatasaray Universitesi iletisim Fakultesi)

Prof. Dr. Ulun AKTURAN (Galatasaray Universitesi iktisadi ve idari Bilimler FakUltesi)
Prof. Dr. MUge ELDEN (Ege Universitesi iletisim Fakultesi)

Prof. Dr. Banu BAYBARS HAWKS (Kadir Has Universitesi iletisim Fakultesi)

Prof. Dr. GUl Rengin KUCUKERDOGAN (Hasan Kalyoncu Universitesi iletisim
Fakultesi)

Prof. Dr. Abdullah OZKAN (istanbul Universitesi iletisim FakuUltesi)

Prof. Dr. Nilufer SARI SEZER (istanbul Universitesi iletisim Fakultesi)

Prof. Dr. Nurhan Zeynep TOSUN (Fenerbahce Universitesi iletisim Fakultesi)

Doc. Dr. Elgiz YILMAZ ALTUNTAS (Galatasaray Universitesi iletisim FakuUltesi)

Doc. Dr. Gaye Asli SANCAR DEMREN (Galatasaray Universitesi iletisim Fakultesi)

Duizenleme Kurulu

Prof. Dr. Halime YUCEL
Ogr. Gor. Cigdem ERSAYIN
Ar. Gor. Onurcan GUDEN

iletisim - Sekreterya
Ar. Gor. Mutlucan SAHAN msahan@gsu.edu.tr

Ar. Gor. Betil AYDOGAN beaydogan@gsu.edu.tr
Ar. Gor. Yasar SEKERCI ysekerci@gsu.edu.tr



